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В последнее время все чаще в различ-
ных средствах массовой информации по-
является такое понятие, как сочинская ту-
ристская дестинация. Нам представляется, 
что использование подобной терминоло-
гии не совсем оправданно. Особенно это 
актуально для Сочи в период подготовки и 
проведения Олимпиады 2014 года. Победа 
города Сочи в конкурсе на проведение 
Зимних Олимпийских игр 2014 года ко-
ренным образом изменила его дальней-
шую судьбу и вектор развития на десяти-
летия вперед. Город должен стать не про-
сто первоклассной площадкой для прове-
дения соревнований международного 
уровня и подготовки спортсменов, но и 
значительно преобразоваться в своем ос-
новном (курортном) назначении. Эту 
масштабную и многогранную задачу 
должны решить принятая к реализации 
федеральная целевая программа «Разви-
тие города Сочи как горноклиматического 
курорта (2006–2014 гг.)» и соответствую-
щая «Программа строительства олимпий-
ских объектов и развития города Сочи как 
горноклиматического курорта». 

Изменения коснуться практически ка-
ждой области жизни города. Обновлению 
будут подвергнуты средства размещения, 
транспортная система, система энерго-
снабжения, сфера услуг и многие другие 
направления. Город изменится и, несо-
мненно, станет более удобным и интерес-
ным местом для туристов из России и из-
за рубежа. Однако при этом остаются от-
крытыми вопросы, какое именно место 
займет Сочи на глобальном рынке турист-
ских услуг, станет ли он по-настоящему 
«мировым курортом», сможет ли он кон-
курировать с уже развитыми туристскими 
направлениями на одном уровне. Дейст-
вительно, сегодня в выступлениях первых 
лиц государства и края, материалах веду-
щих СМИ и частных беседах очень много 
говорится о том, что Сочи в самое бли-
жайшее время должен стать курортом ми-
рового уровня.  

Общеизвестно то, что туристская дести-
нация – решающий элемент туристской 
системы. Ее можно охарактеризовать как 
центр (территорию) со всевозможными 
удобствами, средствами обслуживания и 
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услугами для обеспечения всевозможных 
нужд туристов. Само слово «дестинация» в 
переводе с английского означает «место-
нахождение; место назначения». Термин 
«туристская дестинация» был введен Лей-
пером в середине 1980-х гг. Сейчас дести-
нация – это географическая территория, 
имеющая определенные границы, которая 
может привлекать и удовлетворять по-
требности туристов [2, 29].  

Е.Л. Драчева выделяет три типа дести-
наций. 

Первый тип – это крупные столичные 
города или приравненные к ним (столицы 
или города типа Санкт-Петербурга), кото-
рые привлекают туристов своими досто-
примечательностями (познавательный ту-
ризм), хорошими возможностями для ре-
шения проблем бизнеса (конгрессы, биз-
нес-туризм, семинары, выставки).  

Второй тип делится на две подгруппы: 
- центры целенаправленного развития 

туризма деревни, города, в которых сохра-
няются обычаи, история, культура; 

 - притягательные для туристов центры 
не столицы, но города, имеющие высокую 
степень привлекательности благодаря сво-
ей истории, культуре, науке (например, 
академгородок под Новосибирском). 

Третий тип – это центры, специально 
построенные для туристов («Disneyland» в 
Калифорнии и во Франции; 
«Naturebornholm» на о. Борнхольм, Да-
ния). 

Как видно из приведенной типологии, 
Сочи в нее не вписывается и это является 
одним из аргументов в пользу того, что 
Сочи – это курорт, но не дистинация. 

Существенные отличия между этими 
понятиями наблюдаются и при рассмот-
рении жизненного цикла развития дести-
нации, который, по мнению Е.Л. Драче-
вой, продолжается в среднем не менее 20–
25 лет. 

Развитие г. Сочи никак не вписывается 
в эти рамки и, следовательно, по этому 
критерию Сочи также нельзя считать ту-
ристской дистинацией. 

В действительности немаловажно раз-
личать понятия «туристская дестинация» 
и «курорт мирового уровня». Туристская 
дестинация – более широкое понятие, чем 
курорт; это регион, который нас больше 
всего привлекает. 

Попробуем выработать само определе-
ние «курорт мирового уровня», от которо-
го мы будем в дальнейшем отталкиваться.  

В соответствии с Законом РФ «О при-
родных лечебных ресурсах, лечебно-
оздоровительных местностях и курортах» 
(1995) российские курорты делятся по 
принадлежности и финансированию на 
курорты местного, регионального и феде-
рального значений: 

- «курорт местного значения» – освоен-
ная и используемая в лечебно-
профилактических целях особо охраняе-
мая природная территория, находящаяся в 
ведении органов местного самоуправле-
ния; 

- «курорт регионального значения» – 
освоенная и используемая в лечебно-
профилактических целях особо охраняе-
мая природная территория, находящаяся в 
установленном порядке в ведении органа 
государственной власти субъекта Россий-
ской Федерации; 

- «курорт федерального значения» – 
освоенная и используемая в лечебно-
профилактических целях особо охраняе-
мая природная территория, находящаяся в 
установленном порядке в ведении феде-
ральных органов государственной власти. 

Согласно данной классификации, город 
Сочи относится к курортам федерального 
значения, наряду с такими городами, как 
Анапа, Пятигорск и Кавказские Мине-
ральные Воды. 

Если рассматривать зарубежные систе-
мы классификации курортов, то можно 
заметить, что для каждого из государств 
они различны (в случае их наличия) [1, 
23]. В частности, в Германии стандартизи-
рованные нормы классификации туристи-
ческой информации «Touristischen 
Informationsnorm (TIN)» были введены в 
1992 году и существуют с небольшими до-
полнениями 2000 года до сих пор. TIN 
включает в себя не только стандарты оте-
лей, услуг, качества, но и типы курортов, 
которые указываются в системах резерви-
рования мест, проспектах и брошюрах. 
Разработчики системы указывают на важ-
ность единой и нейтральной системы 
классификации для туристической инду-
стрии. TIN дает независимую оценку услуг 
на основе единых критериев. Необходи-
мость введения TIN была вызвана разви-
тием компьютеризированного поиска и 
бронирования отелей и туров через интер-
нет. Всего на данный момент насчитыва-
ется девять официальных категорий. 

Существующие как в России, так и за 
рубежом системы классификации в боль-
шей степени акцентируют свое внимание 
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на физических характеристиках курортов 
и их региональной принадлежности, но не 
отражают какой-либо определенный уро-
вень качества для конечных потребителей 
или иной стандартизированный параметр. 
Фактически на данный момент присутст-
вует лишь одна характеристика, одно-
значно воспринимаемая во всем мире. 
Этой характеристикой является «звезд-
ность», единая для абсолютного большин-
ства средств размещения вне зависимости 
от их местонахождения. Естественно, ме-
жду различными национальными систе-
мами классификации присутствуют и не-
которые разночтения, однако они посте-
пенно нивелируются в связи с необходи-
мостью максимальной стандартизации ха-
рактеристик предложения на глобальном 
туристском рынке. 

Не отрицая важности данного парамет-
ра оценки, стоит отметить, что «звезд-
ность», к сожалению, отражает исключи-
тельно уровень качества средств размеще-
ния, но не затрагивает остальные характе-
ристики инфраструктуры курортного го-
рода, напрямую влияющие на общее вос-
приятие отдыха туристами. Она обяза-
тельно должна быть дополнена такими 
параметрами, как транспортная доступ-
ность для зарубежных туристов, готов-
ность городских служб и сферы обслужи-
вания к работе с иностранными гостями, 
наличие широкого набора объектов ат-
тракции для различных категорий путе-
шественников, доступность использования 
международных средств оплаты и т.д. 

Учитывая, что путешествие с целью от-
дыха не всегда предполагает лечение или 
реабилитацию, и используя российскую 
систему наименований (по ФЗ «О природ-
ных лечебных ресурсах, лечебно-
оздоровительных местностях и курортах» 
от 27 января 1995 года), полагаем, что в 
целях данной работы все-таки будет пра-
вильнее отталкиваться от понятия «рек-
реационная зона», дополняя ее возможно-
стями «курорта», которые также могут 
присутствовать. 

Таким образом, по нашему мнению, для 
«курорта мирового уровня» должна быть 
введена следующая формулировка: «Осво-
енная и используемая в рекреационных 
целях особо охраняемая природная терри-
тория, располагающая природными рек-
реационными ресурсами и инфраструкту-
рой (в том числе и лечебно-
профилактической), соответствующей об-
щемировому уровню качества и удобства, 
характеризующемуся наличием широкого 
выбора средств размещения подтвер-
жденной категорийности и объектов ат-
тракции, максимальной транспортной 
международной доступностью и ориента-
цией не только на внутреннее (националь-
ное), но и на внешнее потребление». 

При этом важно отметить, что физиче-
ская готовность соответствовать званию 
«курорта мирового уровня» еще не озна-
чает достижения этой цели. Город (или 
территория), на наш взгляд, может быть 
назван(а) «курортом мирового уровня» 
только тогда, когда этот уровень подтвер-
жден соответствующим стабильным спро-
сом со стороны не только внутренних (на-
циональных) туристов, отдающих пред-
почтение курорту вместо зарубежных ана-
логов, но и внешних (иностранных) тури-
стов, доля которых должна быть значи-
тельной в общем объеме потребления. 

Итак, в нашем случае можно говорить о 
том, что дестинацией является Черномор-
ское побережье РФ, а Сочи – это курорт, 
который может только претендовать на 
звание «курорта мирового уровня» со все-
ми вытекающими последствиями. Вопрос 
не праздный, как видно из вышеприве-
денных примеров и наших предположе-
ний, и следует по крайней мере два выво-
да: 

- туристская дестинация, как правило, 
структурирована как административная 
единица, (но не в случае с Черноморским 
побережьем РФ); 

- Сочи – это курорт, и мы смело можем 
говорить о необходимости оценки его со-
ответствия курортам мирового уровня. 
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